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Branchen

Digitaler Etikettendruck — eine Analyse

Digitaler Anteil des globalen

und des europdischen Mark-

tes gedruckter Etiketten
2016

Anteil Digitaldruck in den
Etiketten-Anwendungsberei-
chen in Europa
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Dieter Finna

Eine im Aufirag des FINAT durchgefiihrte Studie® bietet eine Analyse des
aktuellen digitalen Etikettenmarkfes in Europa. Sie gibt Informationen iiber
die aktuelle MarktgriBe sowie die Wachstumsraten digitaler Maschinen-
installationen in den ndchsten fiinf Jahren. Zudem liefert sie umfassende
Informationen iiber die Trends des Digitaldrucks in den einzelnen Produkt-
kategorien als auch zu Investitionsiiberlequngen in die nichste Generation

digitaler Druckmaschinen.

D ie Studie wird von LPC, Inc., ei-
nem Marktforschungsinstitut
abgeschlossen, das fiir die FINAT-
Auswertung des europdischen Efi-
kettenmarktes verantwortlich ist.
Sie wurde von Jennifer Dochstader
und David Walsh von LPC auf dem
FINAT European Label Forum 2017
in Berlin vorgestellt. Der erste
Schritt der Studie lag darin, die
MarktgroBe zu identifizieren.

Europdisch und weltweit

LPC definierte fiir die Marktstudie
sowohl die weltweite als auch die
europdische MarktgroBe. Der glo-
bale Markt gedruckter Etiketten al-
ler Anwendungen ohne gestanzte
Blanko-Etiketten wird fiir das Jahr
2016 mit einem Umsatzvolumen

von 60 bis 65 Milliarden Euro an-
gegeben. Davon entfallen rund
7,20 auf digital bedruckte Efiket-
ten, was den Anteil am weltweiten
Umsatz digital gedruckter Efiketten
im Jahr 2016 ausmacht. Die euro-
piische Etikettendruck Industrie
wird auf einen Umsatz von 16,2
Milliarden Euro geschitzt. 9,7%
davon machen digital gedruckte
Etiketten aus, so dass der europii-
sche Digitaldruckanteil 2,5% héher
ist als der globale Anteil.

Beim Vergleich der Etiketten-
Anwendungsbereiche zeigen sich
signifikante Unterschiede in ihrem
Anteil digitaler Etiketten. Im Nah-
rungsmittel- als auch im Getrin-
kesektor, in denen die Etikettendru-
cker die hichsten Umsitze von je-
weils knapp unter 5 Milliarden EUR

Digitaler Anteil am Umsatz: im weltweiten und im européischen Markt
gedrucker Etiketten
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mit digital gedruckten
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erzielen, entfallen auf digital ge-
druckte Etiketten bei Lebensmitteln
9,20 bzw. bei Getréinken 7,4% des
Gesamtumsatzes. Der umsatzméBig
viel kleinere Pharma-Bereich hin-
gegen hat den hochsten Digital-
druckanteil mit 19,5%, gefolgt von
Health & Beauty Aid mit 18,2%.
Der Gesamtumsatz des Digital-
drucks im Etikettendruck in Europa
betrug im vergangenen Jahr 1,57
Mrd. EUR.

Prognose bis 2022

Derzeit gibt es insgesamt unge-
fahr 2000 Installationen digitaler
Druckmaschinen in Europa. Davon
sind 76% dieser Druckmaschinen
Toner-basiert, wihrend 24% In-
kjet- oder Inkjet/Hybrid-Maschi-
nen sind. Der griofte Anteil, 87%
der Digitaldruckanlagen steht in
den fiinf groBten europiischen
Landern Frankreich, Deutschland,
GroBbritannien, Spanien und Itali-
en. Einige der Linder bevorzugen
Toner-basierte digitale Systeme
und in diesen Lindern hat Toner
einen Marktanteil von mehr als
80%. Das sind Deutschland, Oster-
reich und die Schweiz, wihrend-
dessen Inkjet-Systeme in GroBbri-
tannien, Frankreich und Italien ei-
nen hoheren Zuspruch finden.
2016 wurden zwischen 170 und
180 Digitaldruckmaschinen in Eu-
ropa installiert. 74% dieser Anla-
gen (geschitzt) waren Toner-ba-
sierte Maschinen und 26% waren
Inkjet-Maschinen. Die Wachstums-
Prognose fiir digitale Druckma-
schinen bis ins Jahr 2022 zeigt eine
Zunahme der Installationen von
Toner-basierten Systemen im Ver-
gleich zum Vorjahr von 8%. In-
kjet-(Hybridsysteme zeigen eine

5 deutlich hohere Zunahme von

14,5% pro Jahr mit einem einheit-

> lichem Trend. Das heiB{, Inkjet be-

ginnt dem priméren Flexo-Etiket-
ten-Markt zunehmend Mengen
wegzunehmen.

Ziele der Umfrage
bei Digitaldruckern

Mehr als 100 Etikettendrucker aus
ganz Europa nahmen an der Um-

* Die Daten stammen aus einer Umfrage,
die bei digitalen Etikettendruckern und
Markenartiklern durchgefiihrt wurde.
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Prognostizierte Installationen

frage der digitalen Efikettendrucker
digitaler Druckmaschinen bis

teil, darunter 25% FINAT-Nicht-

Die Wachstumsentwicklung digitaler Druckmaschinen:
Prognostizierte Installationen bis zum Jahre 2022 und Anwendung

mitglieder. Viele Maschinenherstel-
ler unterstiitzten die Studie, indem
sie ihre Verkaufszahlen offenlegten
und LPC fiihrte personliche Inter-
views mit Markenartiklern durch.
Die Umfrage ermoglichte es den
Analysten, den Digitaldruckma-
schinen-Typ zu ermitteln, in die die
Etikettendrucker in den nichsten
Jahren zu investieren gedenken. In
der Umfrage wurde den Efiketten-
herstellern auch die Frage gestellt,
ob sie unter dem Druck ihrer Kun-
den stehen, digitale Etiketten zu
liefern oder zumindest die digitale
Technik in ihren Produktionsmog-
lichkeiten zu haben.

Was kaufen die
Etikettendrucker

Die heutige Situation mit einer
Aufteilung von 76% Toner-basier-
ten und 24% Inkjet-/Hybrid-Anla-
gen wird sich verdndern. Insgesamt
52% der befragten Etikettendru-
cker, die an digitalen Maschinen
interessiert sind, wollen eine Toner-
basierte Maschine kaufen und 48%

Erfolg und Sicherheit

fiir den Etikettendrucker.
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Anlagen: 8% pro Jahr

Wachstumsrate der Inkjet-Anlagen: 14,5% pro Jahr

prognostizieren, dass sie eine Ink-
jet-Maschine kaufen werden. Dies
ist ein sehr hoher Anteil an Inkjet-
Maschinen, viel hoher als es in den
prognostizierten Installationen bis
2022 angenommen wurde. Dafiir
gibt es Griinde.

Der erste Grund liegt im vorge-
gebenen Zeitrahmen der Umfrage,
bei der die Etikettenhersteller gebe-
ten wurden, zu prognostizieren,
was sie in den nichsten drei Jahren
kaufen wiirden. Etikettenhersteller
zeigen Vertrauen in die schnelle
Entwicklung der Inkjet-Technolo-
gie und beabsichtigen deshalb, eine
Inkjet-Maschine zu kaufen. Der
zweite Grund, warum die Analys-

Flexibilitat
in Perfektion.

Heute und in Zukunft.

¢

Gallus Labelniaster

Die perfekte Wahl.

ten an eine hohe Anzahl Inkjet-
Maschinen-Kéufe glaubten, war,
dass eine betréchtliche Anzahl von
Toner-basierten Anwendern an der
Umfrage teilnahm und diese ein In-
teresse daran hitten, ihre Portfolios
mit einer anderen digitalen Druck-
technologie zu ergéinzen als die, die
sie derzeit haben.

Im Hinblick auf die Zeitplanung
fiir eine Kaufentscheidung sagten
780% der Etikettendrucker, sie inter-
essierten sich fiir eine neue Digital-
druckmaschine  innerhalb  der
nichsten drei Jahre. Ein guter Pro-
zentsatz davon (35%) sprachen
iiber den Kauf einer Digitaldruck-
maschine innerhalb von 6 bis 12

Labelexpo Europe 2017

ins Jahr 2022
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Quellenangabe

11l Jennifer Dochstader and
David Walsh, LPC, “Current
Status and Prospects for
Digital Printing in the
European Narrow Web
Sector”, FINAT European
Label Forum 2017, Berlin.
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Konfigurieren Sie die fdr Ihr Geschaftsmodell passende Etikettendruckmaschine.

Die Kombinationsmdglichkeiten der beiden Modulvarianten PLUS und ADVANCED
ertifinen eine neue Dimension der Flexibilitat im Etikettendruck. Kurz gesagt, mit der
Gallus Labelmaster erhalten Sie alles, was Sie von einer Gallus-Maschine erwarten —
zu einem sensationellen Preis. www.gallus-group.com

Ein Mitglied der Heidelberg-Gruppe



Anwendungen & Technologien: heute und in nachster Zukunft

Welche Digitaldruckanwendungen
setzen Hersteller heute ein?

76%

0%
W Toner-basierte Maschinen
¥ Inkjet

Monaten. Interessant ist, dass 22%
angaben, dass sie in absehbarer
Zukunft keine Digitalmaschine
kaufen werden. Ein Teil dieser Un-
ternehmen nannte als Grund, sie
hitten gerade eine Digitaldruckma-
schine gekauft und es wiirde vier
oder fiinf Jahre dauem, bis sie wie-
der investieren wiirden.

Obwohl die meisten Digitaldru-
cker mit ihren Digitaldruckmaschi-
nen sehr zufrieden sind, gibt es aus
der Sicht der Etikettenhersteller He-
rausforderungen bei ihren Digital-
druckmaschinen oder im Digital-

Welche Digitaldruckanwendungen
werden die befragten Etikettendrucker
kaufen?

" 0%
B Toner-basierte Maschinen
 Irkjet

Kriterium. Die Tabelle (siehe unten)
zeigt, wie die Efikettendrucker die
Kriterien bewertet haben.

Fordern Markenartikler
digital gedruckte Etiketten?

Einige Markeninhaber bestehen auf
digital gedruckten Etiketten, sind
aber technisch nicht so versiert, um
Unterschiede zwischen den digita-
len Verfahren oder in einigen Fil-
len sogar den Unterschied zwi-
schen digital gedruckten Etiketten
und konventionell gedruckten Eti-

Grofite Herausforderungen mit lhrer Digitaldruckmaschine(n)?

Wie digltale Benut rer

Herausforderung

Gesamthatrishskosten

der bedingt durch

Geniigend Aufteige zu finden, um die digitale Kapazitit auzulasten, die (ch besitze

Druck von Weill mit hoher Opazitit
Farbabstimmuny

Falien

Melne Vertriebsmitarbalter wissen nicht, wie man digitale Labals vekauft

druck. In der Umfrage wurden die
Etikettendrucker aufgefordert, die
wichtigsten Herausforderungen in
Zusammenhang mit ihren Digital-
druckmaschinen der Bedeutung
nach von eins bis acht einzustufen,
eins fiir das bedeutendste und acht
fiir das am wenigsten bedeutendste

din Herausforderung bewer ton
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ketten zu erkennen. In der Umfrage
wurde den Etikettendruckemn die
Frage gestellt, ob Markenhersteller
Vorgaben machen, wie die Etiket-
ten herzustellen sind? Die Antwort:
Markeninhaber bestehen nicht dar-
auf, dass Etiketten digital gedruckt
werden. Die Etikettendrucker ent-

Fragen Markenartikler nach bestimmten Digitalanwendungen?

Einige fragen an,

Einige fragen Inkjet-Etiketten m

Einige fragen Etiketten an, die kombiniert gedruckt werden

Kunden, die keine digital gedruckten Etiketten anfragen m
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Einlge fragen Toner-baslerte Etiketten an a

|
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Uber LPC Inc.

LPC, Inc. bietet Marktforschung und Consulting-Dienstleistun-
gen fiir Unternehmen in der Druck-und Verpackungsindustrie.
Das Unternehmen arbeitet auf allen Ebenen der Verpackungs-
Lieferkette: Konsumgiterunternehmen und Einzelhdndler,
Drucker und Verarbeiter sowie Gerdte- und Verbrauchsgiiter-
lieferanten. Sie sind unter research@lpcprint.com erreichbar.

scheiden allein, wie sie die Etiket-
ten drucken. 47% oder fast die
Hilfte der befragten Verarbeiter ga-
ben an, dass Markenartikler oder
Etiketteneinkdufer hiufig Fragen
iiber kombiniert gedruckte Efiket-
ten stellen, was zeigt, dass Marken-
artikler groBes Interesse daran ha-
ben, die Vorteile die der konventio-
nelle und digitale Druck bietet, auf
einem Etikett zu kombinieren.

Jede Anwendung genau priifen

Die FINAT Digital Label Study gibt
einen Uberblick iiber digitale An-
wendungen in der européische Ei-
kettenindustrie. Sie zeigt, dass der
Inkjetdruck gegeniiber Toner-ba-
sierten Systemen ein deutliches
Wachstum eingeleitet hat und der
Verkauf von Inkjet-Systemen zu-
nimmt. Inkjet nimmt den konventi-
onellen Verfahren Marktanteile ab,
da die Druckgeschwindigkeiten
schneller und die Lauflingen der
Aufirige bei allen Anwendungs-
gruppen kleiner werden.

Die Markenartikler bestehen
nicht auf einer Produktionsmetho-
de, wie gedruckt wird und 25% der
Markenartikler kaufen noch keine
digital hergestellten Etiketten. Je-
doch bevorzugen sie es, Efiketten
von Druckemn zu kaufen, die iiber
digitale Kompetenz verfiigen. Aus
ihrer Sicht gesehen, zeigen Verar-
beiter, die eine Digitaldruckmaschi-
ne besitzen, eine fortschrittlichere
Haltung als Etikettenhersteller.

Die Frage ,Welche Maschinen-
Technologie soll ich kaufen®, kann
nicht mehr mit einem kurzen Blick
auf die Endanwendungen beant-
wortet werden, fiir die ein Herstel-
ler die Etiketten liefert. Heute muss
jede einzelne Anwendung genau
{iberpriift werden und die Efiket-
tenhersteller miissen eine sorgfilti-
= ge Analyse fiir jedes Anwendungs-

; gebiet durchfiihren, bevor sie eine
= Entscheidung treffen, was sie kau-

% fen werden. [1838]

Wechsel von Toner-basierter
Anwendung auf die Inkjet-
Technologie

Die grofiten Herausforderun-
gen im digitalen Etiketten-
druck

Markenartikler bestehen
nicht darauf, dass ihre
Etiketten digital gedruckt
werden
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