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Direkter Digitaldruck — Bedrohung oder
Chance fur die Etikettenindustrie?

Der weltweite Etiketten
Bedarf nach Anwendung.
Sowie Selbstklebeetiketten
unterteilt in VIP 45% und
primdre Produktetikettierung
44%
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Dieter Finna

In der Market Session des FINAT European Label Forum 2017 in Berlin
gab Corey Reardon von AWA Alerander Watson Associates (NL) eine Uber-
sicht iiber den aktuellen Stand des direkten Digitaldrucks auf Verpackungs-
behilter. Seine Prisentation basierte auf einem vor kurzem aktualisierten
Forschungsbericht und hatte den Fokus auf dem Erkennen der wichtigsten
Wachstumstreiber des direkten digitalen Inkjetdrucks auf Behilter. Darin
enthalten war auch eine Einschitzung, wo der direkte Digitaldruck kon-
ventionelle Anwendungen der Oberflichendekoration eines Behilters am

ehesten ersetzen kionnfe.

orey Reardon stellte an den

Anfang seiner Prisentation das
Beispiel Shrink Sleeves, anhand
dessen er exemplarisch aufzeigte,
wie schnell sich eine neue Techno-
logie entwickeln kann, die bei ihrer
Einfiihrung als kostspielig, lang-
sam und zu kompliziert und des-
halb nur fiir Nischenprodukte oder
Promotionsanwendungen einsetz-
bar galt. Der Einsatz von Shrink
Sleeves ist heute eine der haupt-
sdchlich verwendeten Technologi-
en in der Behilterdekoration. Die
AWA-Prisentation zeigte den heu-
tigen Stand der direkten Inkjet Di-
gitaldrucktechnologie auf und wel-
che Einfliisse hinsichtlich des
Wachstums, der Erwartungen, der
Durchdringung und des Ersatzes
dieser Technologie auf andere Eti-
kettentechnologien daraus abge-
schiitzt werden kdnnen.

Welche Etikettier- und
Oberflichendekorations-
techniken gibt es heute?

Fiir eine Bewertung, wie sich direk-
te Drucktechniken im Inkjetdruck
heute in den Etikettenmarkt einfii-

m Selbstklebeetiketten

= Nassleim-Ftiketten

gen, ist ein genauer Blick auf die
Etikettiertechnologien notwendig.
Dazu zidhlen Selbstklebeetiketten,
ebenso Nassleimetiketten sowie
Shrink-Sleeve-Etiketten und In-
Mould-Etiketten.

Der weltweite Etikettenbedarf
nach Anwendung

Von den 59,5 Milliarden Quadrat-
metern Efikettenmaterial, die im
Jahre 2016 hergestellt wurden, ent-
fallen 40% oder 22,4 Milliarden
Quadratmeter auf Selbstklebe-
etiketten, 36% auf Nassleimetiket-
ten, 18% auf Sleeveanwendungen
und 2% auf In-Mould-Etiketten.
Um Apfel mit Apfeln zu verglei-
chen, schliisselte AWA den Bereich
Selbstklebeetiketten weiter auf.
Selbstklebeetiketten setzen sich
aus zwei wesentlichen Kategorien
zusammen. VIP-Etiketten (Variable
Information Printing) macht davon
45% aus und primdre Produkt-
etiketten 44%. Da VIP-Etiketten
nicht zu den primdren Produkt-
etiketten zéhlen, muss dieser Anteil
von den  Selbstklebeetiketten
abgezogen werden. Dadurch ver-
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groBern sich die Anteile der ande-
ren Efikettiertechnologien.

Der weltweite primire
Produktetikettenmarkt nach
Anwendung

Infolgedessen fillt der Anteil von
Selbstklebeetiketten ohne die VIP-
Etiketten auf 23 %, Shrink Sleeves
kommen ebenso auf 23%, Nass-
leimetiketten auf 46 % des Marktes
und In-Mould-Etiketten kommen
auf 2% des priméren Produkteti-
kettenmarkts weltweit.

Corey Reardon machte in seinem
Ausblick auf die Entwicklungs-
moglichkeiten des direkten Digital-
druckes auf Behilter deutlich, dass
...dieser sich mit Etikettier-An-
wendungen in der nahen Zukunft
messen kann und wird" Direkter
Inkjetdruck wird sich im Laufe der
nichsten fiinf Jahre zunehmend in
diesem Segment etablieren und
wird beweisen, dass es ein alterna-
tives Verfahren zum Wachstum-
spotenzial der heute existierenden
Etikettier-Anwendungen ist. Und
er wird auch zeigen, dass er eine
Alternative zu anderen direkten
Druckverfahren fiir die Behilterde-
koration ist wie Siebdruck, Ther-
mofransferdruck und Tampon-
druck. ,Wo der direkte Digitaldruck
letztendlich stehen wird, bleibt ab-
Zuwarten.

Wo steht der direkte
Digitaldruck heute?

Die Inkjet-Technologie hat in den
letzten Jahren enorme Fortschritte
gemacht, was die Entwicklung von
Druckképfen, Diisen und Tinten
angeht. Inkjet-Drucksysteme ver-
fiigen iiber ein enormes Leistungs-
potential in diesem Anwendungs-
gebiet was die Schnelligkeit und
die Auflosung angeht. Bilder in ho-
her Auflésung von 1080 dpi kon-

m VIF {Variable
Information Printing)

m Primares Produkt
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nen heute auf Behilter gedruckt
werden. Dazu kommen noch die
Entwicklungen in der Automati-
onstechnik besonders im prizisen
Container-Handling und exakt ar-
beitenden Maschinensystemen fiir
das Etikettieren und Befiillen. Auch
Container mit einer sehr komple-
xen Form kinnen direkt bedruckt
werden.

Die Produktdekoration von Be-
hiltern sieht sich einer stetig zu-
nehmenden Forderung nach Kos-
tenreduktion der Endprodukte bzw.
der Endverpackung gegeniiber. Das
ruft formlich nach neuen Losungen
in der Produktdekoration wie dem
direkten Digitaldruck und wird
durch den heutigen Fokus auf
Nachhaltigkeit durch Verringerung

,Die Schliisselfrage ist,
wie passt der direkte digitale
Inkjetdruck auf Behdlter
in die Produkthierarchie
des primdéren
Produktetikettenmarkes?*

des Verpackungsmaterialvolumens
und die Tatsache unterstiitzt, dass
bedruckte Behilter recycelt werden
kénnen. Und es gibt einen Haupt-
vorteil, der einen Paradigmen-
wechsel in der Produktion méglich
macht. Durch die Méglichkeit, am
Ende der Behilterfertigung Bedru-
ckungsmoglichkeiten zu integrie-
ren, fordert dies die heutige Ferti-
gungsweise heraus.

Die industrielle Umsetzung wird
hauptsdchlich von Firmen vor-
angetrieben, die Systeme fiir sehr
hohe Durchsatzgeschwindigkeiten
im direkten Digitaldruck entwi-
ckeln. Im Wesentlichen sind dies
Firmen wie Krones und KHS, aber
es werden in Kiirze noch weitere
Firmen dazukommen. Oftmals
setzen sie Xaar-TF-Druckkdpfe ein.
Skalenfarben und WeiB sind bereits
fiir Anwendungen mit geringer Mi-
gration auf einer Vielzahl von
Plastikbehiltem wie PET, HDPE
und PP-Behiiltern qualifiziert. Die
Systeme sind mit Druckkopfanpas-
sung und automatischer Druck-
kopfreinigung ausgestattet.

Das Digitaldruckverfahren
macht eine variable Bebilderung
moglich und erlaubt einen hohen
Grad der Individualisierung bis zur
Personalisierung des Produktes.
Markenartikler verzeichnen kleine-

re AufiragsgroBen, die auf einer
nachfrageorientierten Basis gelie-
fert werden. Fiir Markenartikler
bietet sich durch den Digitaldruck
eine hohe Flexibilitit, personali-
sierte und flexible Mengen zu ferti-
gen.

Vor- und Nachteile

Der Hauptvorteil des direkten Di-
gitaldruckes liegt darin, dass er den
Etikettier- oder Sleeving-Prozess
iiberfliissig macht. Das macht ihn
zu einer attraktiven Alternative zu
herkdmmlichen Dekorationstech-
nologien und spart Kosten an Efi-
ketten oder Sleevematerial ein-
schlieBlich der Bevorratung des
Materials und dem Recycling des
Release-Liners. All das macht den
direkten Digitaldruck zu einer inte-
ressanten Technologie in einem
Markt, der Kostenreduzierungen
und schnellen Reaktionen auf sich
dndernde Marktbedingungen durch
kiirzere = Markteinfiihrungszeiten
fordert. Es ist eine Technologie, die
die Flexibilitit der Late-Stage-Cus-
fomization sowie bedarfsgesteuer-
ter Produktionsmengen erfiillt.

Die Technologie ist fiir eine Viel-
falt von starren Behiltern auch mit
besonderen Formen geeignet. Im
Digitaldruck sind Personalisierung
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\

Digital Printing today prasentiert von Etiketten-Labels

Digital Printing today

fiir den Direktdruck
Hinterkopf: UV-Inkjet
Martinenghi: UV Inkjet

Systeme
Tonejet: Inkjet auf Getrankedosen

Hersteller von Digitaldruck-Maschinen

Dubuit: UV/LED-Inkjet und Siebdruck/Inkjet-Hybrid-Systeme
Kammann: UV-Inkjet und Siebdruck/Inkjet-Systeme

Wifag-Polytype: UV-Inkjet und Hybrid-Inkjet/Trockenoffset-

und verschiedenste Ausfiihrungs-
varianten direkt umsetzbar und das
Marketing greift diese Moglichkei-
ten immer mehr auf. Es bietet die
Maglichkeit der unmittelbaren Er-
stellung von Druckmustern, gene-
rell eine schnellere Markteinfiih-
rung und eine schnelle Reaktion
auf sich dndernde Marktbedingun-
gen. Die Wertschopfungskette kann
dadurch verkiirzt werden und wire
dann unabhiingig von Etiketten-
und Sleeve-Lieferanten.

Aber es gibt auch Nachteile, oder
man konnte sagen empfundene
Nachteile, da viele von ihnen durch
neue Entwicklungen behoben wer-
den konnen. Verschiedene Prob-
lemfelder zeigen sich auf dem Ge-
biet der Farben, beispielsweise sind
die Kosten fiir Inkjet-Farben zu
hoch und die Bezugsquellen fiir
Farben sind eingeschrinkt. Das
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Der globale Etikettenbedarf

ohne VIP-Etiketten

Wie passt der direkte

digitale Inkjetdruck zu den

existierenden Etikettier-
Anwendungen? Es gibt
noch keine Zahlen und so
stellt der Markt noch ein
grofes Fragezeichen dar
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trifft heute sicher zu, jedoch wird
sich die Situation dndern. Es gibt
mehrere Farbhersteller, die gerade
in die Produktion von Inkjet-Tin-
ten investiert haben und die Kosten
fiir die Farben werden durch die
Volumenzunahme bei UV-Farben
riickldufig sein. Auch bestehen
heute Einschrinkungen bei Druck
von Metallic-Farben, wobei sich
erste Losungen auch dafiir im
Markt auftun.

Die Produktionsgeschwindigkei-
ten von Inline-Etikettier-Technolo-
gien sind hoher und direkter Di-
gitaldruck kann damit nicht kon-
kurrieren. Das trifft auf Hochge-
schwindigkeits-Etikettierprozesse
zum Beispiel beim Etikettieren von
Bierflaschen zu. Aber im Vergleich
zu den Geschwindigkeiten einer ty-
pischen Abfiilllinie von Health&-
Beauty-Care-Produkten kann di-
rekter Digitaldruck durchaus mit-
halten.

Vom Umweltaspekt her gesehen,
bietet der direkte Digitaldruck im
Herstellungsprozess niedrigere
Emissionswerte, einen geringeren
Energiebedarf und ein geringeres
Abfallaufkommen. Und die Um-
weltaspekte schlieBen auch das Re-
cylingproblem von bedruckten Be-
héiltern ein, einem durchaus wich-
tigen Faktor bei der Einschiitzung
der Wiederverwertbarkeit eines mit
UV-Farben direkt bedruckten Be-
hilters.

Ist es seine disruptive
Technologie und wie sieht die
Zukunft aus?

Der Einfluss des direkten Digital-
drucks auf die bisherigen Etiket-
tier-Anwendungen fiihrt uns zu-
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riick zu der Frage, ob es eine dis-
ruptive Technologie ist? Dem
AWA-Bericht zur Folge steht nicht
fest, dass sie disruptiv sein wird,
aber ganz sicher wird sie eine Aus-
wirkung auf andere Efikettier-An-
wendungen haben. Anwendungen
in denen sie sich mit groBter Wahr-
scheinlichkeit auswirken wird, ist
der Bereich Selbstklebe- und Nass-
leimetiketten, gefolgt von Shrink
Sleeves. Der AWA-Bericht zeigt de-
tailliert, in welchen Branchen sich
dies kurzfristig auswirken wird und
gibt einen Hinweis, inwieweit der
Markt primérer Produktetiketten in
den nichsten zehn Jahren davon
betroffen sein wird. Dies kann in
der jetzigen friithen Phase der
Markteinfiihrung sicherlich nur
eine Abschitzung dieser Technolo-
gie sein.

Die Einfiihrung des direkten Di-
gitaldrucks ist davon abhingig, ob
und in welchem Ausmal} die Mar-
kenartikler auf die Forderung nach
Personalisierung und nach ver-
schiedensten Ausfiihrungsvarian-
ten von Verbrauchern -eingehen
werden. Wenn Markenartikler dies
als ein wesentliches Marketingtool
ansehen werden, um Kundenwiin-
schen gerecht zu werden, wird dies
den Prozess der Kommerzialisie-
rung dieser Technologie beschleu-
nigen.

Aber sie ist auch abhéngig vom
technischen Fortschritt und neuen
Entwicklungen und damit verbun-
den mit der Frage, ob die Kosten
fiir Inkjet-Farben durch die Zunah-
me der Anzahl an Lieferanten sin-
ken werden? Und auch davon, in-
wieweit Maschinenhersteller ihre
Strategie, den direkten Digitaldruck
einzufithren, umsetzen kdnnen,

. j[kﬁﬂﬂull .
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AWAreness™ Report

Direct Digital Print Technologies for
Container Product Decoration

und inwieweit Markenartikler in
diese Technologien investieren
werden. All dies wird sich erst in
den nichsten zwei Jahren zeigen,
da diese Technologie noch in einer
recht frithen Phase der Marktein-
fithrung ist.
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